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Аннотация. Статья посвящена исследованию текущего продвижения сайта 

АНО ДПО «ЦПК «Становления» с помощью контекстной рекламы. Рассмотрены 

тренды контекстного продвижения сайта, обозначены связи между контекстной 

рекламой и SEO-оптимизацией. Проведен анализ продвижения сайта. Путем 

использования статистических данных дана оценка конверсии сайта «Становления». 

Осуществлено сравнение этих данных со средними конверсиями из отрасли 

образовательных услуг.  Выявлены недостатки контекстного продвижения сайта 

«ЦПК Становление» и предложены рекомендации по повышению эффективности 

контекстной рекламы. 
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Введение 

 

Актуальность данной темы заключается в том, что реклама в интернет-

среде развивается стремительными темпами, и компаниям необходимо 

обратить внимание на изменившиеся тенденции рынка, и суметь 

перестроиться для укрепления своих позиций на рынке. 

Контекстная реклама – это рекламные объявления, которые 

показываются в поиске в зависимости от запроса пользователя. Ее можно 

увидеть не только в поисковиках, но и на тематических площадках, 

например, рекламная сеть Яндекса (РСЯ) и Контекстно-медийная сеть Гугл, 

могут также показывать рекламные объявления на страницах, сходных с 

тематикой рекламного объявления [1, с. 358-364]. Поэтому неслучайно, что в 

последние годы в научной литературе появился ряд публикаций, 

посвященных контекстной рекламе [2, с 11-14; 3, с. 98-102; 4, с. 79-83; 5, с. 

214-215; 6, с. 42]. 

В 2022 г. на рынке произошло несколько значимых для контекстной 

рекламы изменений. Специалисты будут принимать больше стратегических 

решений, чем инструментальных и будут меньше работать руками, а больше 

– головой. 

 

Цель исследования: выявить недостатки контекстного продвижения 

сайта «ЦПК Становление» и предложить рекомендации по повышению 

эффективности контекстной рекламы. 

 

Методы исследования 

 

Методы исследования – статистическая обработка данных. 

 

Результаты исследования и их обсуждение 

 

На вебинаре «SearchEngineJournal» Пунит Вагела из Adzooma и Сал 

Мохаммед рассказали о пяти крупнейших тенденциях в контекстной рекламе 

для 2021 г., и о том, как повысить эффективность контекстной рекламы 

(рисунок 1). 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 1 – Тенденции контекстной рекламы в 2021 г. [7] 
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Рассмотрим подробнее каждую тенденцию: 

1) Сегментация аудитории.  

Это разделение аудитории на группы, где они объединены по признаку 

схожих потребностей. Контекстная реклама дает возможность сделать 

объявления исключительно персонализированными для людей, на которых 

вы хотите нацелить рекламу. В объявлениях Гугл ЭдВордс компаниям важно 

использовать эту возможность, путем создания списков аудиторий. 

2)  Автоматизация и управление аккаунтом.  

Автоматизация проявляется в: 

• оптимизации контекстной рекламы: это процесс внесения правок в 

изначальные настройки кампаний на основе полученной статистики с целью 

увеличения отдачи от вкладываемых средств [8, с. 16-20]. 

• управлении учётной записью рекламодателя: автоматизация правил в 

учётной записи для управления ставками и ежедневными задачами. Как 

отмечают эксперты, в 2021 г. автоматизация усилится еще больше. 

3) Голосовой поиск. 

Компания ComScore прогнозирует, что к 2021 г. 50% всех поисковых 

запросов будут голосовыми. Поэтому компаниям рекомендуют использовать 

более разговорные и длинные фразы при таргетинге, сделать текст на сайтах 

более разговорным как для SEO-оптимизации, так и для лучшего 

пользовательского опыта. 

4)  Визуальный поиск. 

Наряду с голосовым поиском, визуал также приобретает большое 

значение. Компаниям рекомендуется задумываться об изображениях, 

которые демонстрируют предложение на сайте, указывать правильные теги, 

чтобы поисковые системы смогли выбрать их изображения и по возможности 

использовать несколько изображений, чтобы у поисковой системы был 

выбор. 

5) Интеграция контекстной рекламы и SEO-оптимизации. 

Для движения вперед компаниям важно обратить внимание на связь 

между контекстной рекламой и SEO-оптимизацией. Эти составляющие 

имеют свои преимущества и недостатки, но, если использовать их вместе, 

можно получить максимальный результат. Например, можно: 

• использовать данные контекстной рекламы, для информирования 

SEO-оптимизаторов о наиболее выгодных ключевых запросах, которые 

можно использовать для улучшения органического ранжирования; 

• использовать данные копирайтинга в контекстной рекламе, чтобы 

помочь определить лучший текст для метаданных в SEO; 

• использовать контекстную рекламу наряду с органической выдачей, 

чтобы сделать бренд более заметным в результатах поиска. 

Важно регулярно использовать инструменты аналитики, такие как 

Google Analytics, Яндекс Метрику и другие, чтобы оценить эффективность 

того или иного запроса. 
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Отметили эксперты и тренд на «всеобщую мобилизацию». Важно, чтобы 

сайт был хорошо оптимизирован не только под контекстную рекламу, но и 

под мобильную версию. 

Центр повышения квалификации «Становление» – это учебный центр, 

осуществляющий подготовку и переподготовку квалифицированных кадров 

для промышленных предприятий Российской Федерации и стран СНГ. В 

центре проводится обучение работе на различных станках с числовым 

программным управлением (ЧПУ) [9]. 

«ЦПК «Становление» внедрило онлайн-обучение, поэтому человек из 

любой страны может стать учеником данного центра. Если брать охват по 

миру – то конкуренция возрастает.  

Рассмотрим продвижение «ЦПК «Становления» с помощью 

контекстной рекламы. При запросе: «обучение на станках ЧПУ» - в самой 

первой позиции отображается рекламное объявление «Становления», что 

является плюсом (рисунок 2). 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 2 – Контекстное объявление компании «Становление» 

 

Данный запрос был сделан в начале ноября 2021 г. В конце же ноября 

данное рекламное объявление уже не показывается. В октябре количество 

запросов «обучение на станках ЧПУ» снизилось почти на 12%, по сравнению 

с сентябрем. 

Возможно, компания «Становление» перестала использовать 

контекстную рекламу ввиду снижения спроса на данные услуги, однако, 

спрос снизился несильно, а значит, была другая причина, связанная с 

неэффективностью настройки рекламы. 

 Основные показатели эффективности контекстной рекламы, 

следующие: 

• Показы — количество случаев, когда объявление было показано: 

• Клики — количество кликов по объявлению, которые привели 

к переходам на сайт: 

• CTR — показатель кликабельности — отношение числа кликов 

по объявлению к числу его показов 

• CPL- стоимость привлечения заявки – отношение рекламных расходов 

к количеству заявок [10]. 

«Становление» использует такие сервисы, как Яндекс Директ и Гугл 

ЭдВордс, а также сео-оптимизацию для того, чтобы сайт выпадал в первых 
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позициях при поиске. В таблице 1 – текущие показатели контекстной 

рекламы у компании «Становление».  

 

Таблица 1 – Текущие показатели рекламной кампании «Становления» 

 
Кампания Клики Количество заявок CPL Расход 

Яндекс Директ 787 18 538 9695 

Гугл ЭдВордс 294 3 1823 5480 

Итого 1081 21 2361 15175 

Составлено автором. 

Текущая цель контекстной рекламы для «Становления» - продвинуть 

бренд, чтобы как можно большее количество людей узнало о компании. И 

чтобы при запросе «обучение ЧПУ» - целенаправленно выбирали данный 

центр обучения. 

Все познается в сравнении, поэтому на первом этапе оценим конверсии 

«Становления», сравнив их со средними конверсиями из отрасли услуг по 

данным системы сквозной бизнес-аналитики Roistat [11, с. 96-101]. Данная 

система пишет о том, что конверсия из визитов в заявки в сфере услуг в 

среднем составляет 6,21 %, а конверсия из заявок в продажи – 61,33 %. 

Согласно таблице 1, месячный бюджет на контекстную рекламу – 15175 

рублей. Это оптимальная сумма, и повышать следует в том случае, когда 

цена клика будет оптимальной. Более того, на количество заявок влияет и 

конверсия сайта, поэтому прежде, чем запускать контекстную рекламу, 

важно оптимизировать сайт, сделать его удобным для пользователей, а при 

запуске рекламы важно тестировать конверсию сайта, и работать над ее 

повышением.  

Для того чтобы определить конверсию сайта «Становления», найдем 

отношение количества заявок к кликам, и получим - 1,9%. Среднее значение 

конверсии сайта в области повышения квалификации составляет 

6,1%. Следовательно, конверсия сайта компании – маленькая, а значит 

первоочередная задача – работа с сайтом, его оптимизация и удобство для 

клиента. Поскольку есть понятие «баннерной слепоты», когда пользователь 

намеренно игнорирует объявления, отмеченные тегом «реклама» и листает 

ленту ниже, кликая на первые 2-3 ссылки, которые сразу идут ниже 

«рекламных». 

При запросе «Станки ЧПУ обучение Пермь», сайт компании выпадает 

на 2-ой позиции и притягивает к себе внимание, но стоит убрать из запроса 

город, сайт «Становления» – на 11 позиции. Процентов 60 пользователей до 

таких позиций просто не доходят. Поэтому важно «поднять» сайт выше и при 

этом запросе, ведь дистанционное обучение, которое появилось у центра в 

связи со сложившейся ситуацией, позволяет не только тем, кто в регионе 

учиться, но и за его пределами.  

На показатель CPL стоит опираться в самом начале размещения 

рекламы. По нему можно сразу увидеть, насколько дорого обходятся заявки, 

и примерно оценить эффективность вложений в рекламу.  



16 
 

Согласно таблице – реклама в Яндекс. Директе работает эффективней: 

из 787 кликов – компания получает 18 заявок, и если посчитать конверсию 

только рекламной кампании Яндекса – то она составит уже 2,3%, что все 

равно мало, но больше, чем общая конверсия сайта по двум кампаниям. 

Рекламная кампания Гугл ЭдВордс работает менее эффективно – 1823 

рубля за заявку, что выше в три раза, по сравнению с Яндексом, у которого 

рекламные расходы больше только лишь в два раза. 

Контекстная реклама ведется относительно недавно, обычно на таком 

этапе идет тестовый период. Компании «Становление» важно регулярно 

анализировать эффективность настройки рекламы с помощью инструментов 

аналитики в рекламном кабинете, таких как Google Analytics и 

Яндекс.Метрика. 

 

Выводы 

 

Контекстная реклама меняется быстро, и центру повышения 

квалификации «Становление», использующей данный инструмент 

продвижения, нужно постоянно отслеживать тренды, чтобы сохранять 

конкурентные преимущества. Данной компании рекомендуется повышать 

эффективность контекстной рекламы за счет повышения конверсии сайта. 
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