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Аннотация. Данная статья посвящена изучению и описанию возможных 

направлений реализации творческих проектов студентов. Дано определение 

творческому проекту, а также обоснована заинтересованность авторов данной темой. 

Было выдвинуто несколько гипотез, проверка которых легла в основу цели 

исследования. Далее были выбраны основные методы, наиболее подходящие для 

нашего исследования. В результате исследования были даны рекомендации, 

основанные на выявленных особенностях, ранее предложенных студентами 

направлений. Представлены виды проектов, реализовать которые наилучшим 

образом можно исходя из описанных особенностей каждого направления. Для 

удобства восприятия рекомендации представлены не только в письменном, но и в 

графическом виде. 
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Abstract. This article is devoted to the study and description of possible directions for 

the implementation of students' creative projects. The definition of a creative project is 

given, as well as the interest of the authors in this topic is justified. Several hypotheses were 

put forward, the verification of which formed the basis of the purpose of the study. Next, the 

main methods most suitable for our study were selected. As a result of the study, 

recommendations were given based on the identified features previously proposed by 

students of the directions. The types of projects are presented, which can be best 

implemented based on the described features of each direction. For ease of perception, the 

recommendations are presented not only in written form, but also in graphical form. 

Keywords: creative projects in Moscow; creative projects of St. Petersburg; students of 

creative universities; contests; festivals; grants; attracting investors. 

 

Введение 

 

Творческий проект – это такой вид работы, в процессе которой 

предполагается использование нестандартных подходов при разработке и 

реализации какого-либо продукта или услуги, что и отмечается экспертами [1, 

с. 36-37; 2, с. 108-112; 3, с. 130-142; 4, с. 600-603]. Начиная еще с XIX в., 

данный вид работы пользуется популярностью во многих областях, сферах 

деятельности, и, с каждым годом она только возрастает. Так, в связи с 

расширением интереса не только к созданию, но и к реализации проектов как 

в России, так и в других странах, возникает необходимость понимания 

существующих направлений, и, что важно отметить, – понимания того, как 

сделать выбор в сторону того самого подходящего из существующих 

направлений, для того чтобы реализовать тот или иной проект быстрее и, 

конечно, наилучшим образом [5, с. 170-172; 6]. 
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Мы, авторы, как студенты творческого вуза на данный момент в 

наибольшей степени заинтересованы в выборе того самого, «подходящего» 

направления, так как в целом знаем всего о нескольких из них без детального 

понимания особенностей каждого. Нам стало интересно узнать: что думают об 

этом другие студенты? Что знают об основных направлениях и их 

особенностях? В процессе поиска ответов на вопросы у нас возникла гипотеза 

относительно информированности студентов творческих вузов о 

существующих направлениях для реализации того или иного творческого 

проекта и особенностях каждого. 

 

Цель исследования: проверить гипотезу об информированности 

студентов относительно выбора подходящего направления для реализации их 

творческих проектов. 

 

Методы исследования 

 

При работе над статьей были использованы следующие методы: 

сравнительный анализ научных работ из смежных областей; количественные 

опросы; метод экспертной оценки. 

 

Результаты исследования и их обсуждение 

 

Инструментом для проверки гипотезы стал количественный опрос. Метод 

опроса имеет целый ряд преимуществ. Во-первых, он прост в проведении. Во-

вторых, полученные ответы достоверны, поскольку ограничены числом 

заданных вариантов ответов. Использование вопросов с заданными 

вариантами ответов позволяет устранить расхождения в результатах, 

вызванные различиями в технике опроса. В-третьих, кодирование, анализ и 

интерпретация данных относительно несложны [7, с. 21-26].  

К недостаткам относится то, что иногда респонденты не хотят или не 

могут предоставить необходимую информацию. Например, отвечая на 

вопросы о мотивации, респонденты могут не осознавать свои мотивы 

приобретения тех или иных товаров либо совершения покупок в тех или иных 

универмагах. Поэтому они не в состоянии точно ответить на вопросы о своих 

мотивах. Респонденты не захотят отвечать, если требуемая информация 

личная или затрагивает их чувства. Кроме того, ответы на 

стандартизированные вопросы и вопросы с заданными вариантами ответов 

могут быть недостоверными для определенных данных, например, 

касающихся эмоций и убеждений [8, с. 99-118]. Наконец, достаточно сложно 

правильно формулировать вопросы анкеты. Тем не менее, несмотря на эти 

недостатки, опрос, на настоящий момент, — метод, к которому обращаются в 

большинстве случаев для получения первичной информации в маркетинговых 

исследованиях. На рисунке 6.1 представлена классификация основных 

методов опроса [9]. 
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Рисунок 1 – Классификация методов опроса 

 

Для более точной выборки нами было принято решение исследовать всего 

несколько крупных городов, прежде всего Москву и Санкт-Петербург. В ходе 

опроса, проведенного нами, были заданы следующие вопросы: 

1. Хотели бы вы реализовать свой творческий проект/идею? 

2. Какие пути/направления для реализации творческих проектов вы 

знаете? 

3. Чего вам не хватает, в большей степени, для реализации творческого 

проекта? 

4. Хотели бы вы иметь более широкое представление об особенностях 

направлений для реализации проекта в вашем городе? 

Всего было опрошено 20 студентов Москвы (11) и Санкт-Петербурга (9) 

в возрасте от 18 до 22 лет, таких специальностей как: визуальные 

коммуникации (5), цифровой дизайн (6), реклама и связи с общественностью 

(5), менеджмент в дизайн-бизнесе (4). 

Первое, что мы посчитали необходимым узнать, – наличие желания у 

студентов реализовывать свои проекты. 
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Рисунок 2 – Количественный опрос, вопрос № 1 
 

Таким образом, из трех предложенных вариантов ответа, на первый 

вопрос, 100% опрошенных ответили «да», однако, 68,4% из них уточнили, что 

желают реализовать свой проект в будущем, однако пока не знают точного 

времени, а 31,6 % – заинтересованы в реализации своего проекта в ближайший 

год. 

5. Далее, важно было узнать уровень информированности студентов об 

уже существующих направлениях. Так, задав вопрос «Какие 

пути/направления для реализации творческих проектов вы знаете?» мы 

выяснили, что наиболее распространенными направлениями для реализации 

проектов, исходя из ответов на второй вопрос стали «Конкурсы и фестивали», 

а также «Привлечение инвесторов и государственные гранты». Таким 

образом, студенты творческих вузов достаточно информированы об основных 

направлениях для реализации своих проектов. 

Проверить нашу гипотезу и узнать о наличии проблем, возникающих у 

студентов относительно названных направлений, мы решили с помощью 

«открытого вопроса»: «Чего вам не хватает, в большей степени, для 

реализации творческого проекта?» 

Ответы оказались достаточно интересными. Респонденты отмечали: 

• «я не знаю, как выбрать наилучшее из направлений»; 

• «я не понимаю, как все устроено»; 

• «я не знаю, что сейчас актуально»; 

• «нет стимула заниматься подробным изучением существующих 

направлений». 

Чтобы узнать актуальность проблематики исследования среди студентов, 

нам необходимо было выяснить, есть ли у учащихся желание быть 

ознакомленными с особенностями направлений. Для этого был задан вопрос – 

«Хотели бы вы иметь более широкое представление об особенностях 

направлений для реализации проекта в вашем городе?», ответы на который 

показали, что 90% респондентов хотели бы иметь более широкое 
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представление, но немного по разным причинам. 50% из них хотят быть 

ознакомленными с особенностями направлений, потому что в перспективе 

планируют реализовывать свои проекты, а 40% хотят на данный момент 

только повысить свою информированность об особенностях направлений для 

реализации проекта. 

Следовательно, мы можем сделать вывод, что только лишь знания о 

наличии основных направлений для реализации идей студентов недостаточно. 

Таким образом, наша гипотеза относительно недостаточной 

информированности студентов творческих вузов о выборе подходящего 

направления для реализации проекта наилучшим образом – подтвердилась. 

Учащиеся желают знать особенности и ключевые моменты каждого 

направления, с которыми они смогут преодолеть неожиданные трудности на 

том или ином этапе реализации своего проекта.  

Для этого мы изучили специфику трех наиболее популярных в крупных 

городах направлений и дали рекомендации касаемо проектов, которые 

наилучшим образом можно через них реализовать. 

Конкурсы и фестивали. Перечислим наиболее известные среди них – 

Золотое копье, Серебряный лучник, Red Apple, фестиваль Среда. Через 

конкурсы и фестивали лучше всего реализовывать проекты, результатом 

которых стала разработка какого-либо уникального продукта или услуги, 

которую автор хочет впоследствии вывести на рынок под определенным 

брендом. Таким образом, это направление поможет автору «заявить о себе», 

что станет отправной точкой при реализации своего творческого проекта. 

Конкурсы и гранты от государства. Здесь стоит упомянуть о двух из 

них – «Президентский фонд культурных инициатив». Создан он совсем 

недавно, летом 2021 г., целью которого является всесторонняя поддержка 

проектов в области культуры, искусства и креативных (творческих) 

индустрий, реализуемых некоммерческими, коммерческими организациями и 

индивидуальными предпринимателями. «Росмолодёжь» – гранты для 

молодых людей в возрасте от 14-35 лет. Предельный размер гранта, 

предоставляемого победителю конкурса, составляет 1 млн. Государственные 

гранты поддерживают молодёжные творческие студии и театры, 

профориентационные инициативы для школьников, создание доступной 

среды для лиц с ограниченными возможностями здоровья, разработку 

туристических справочников и маршрутов, подкастов, онлайн-шоу [10]. 

Привлечение инвесторов. Существует несколько способов привлечь 

инвесторов в свой проект. Первый – обратиться в специализированный центр, 

занимающийся привлечением инвесторов и их комплексным 

сопровождением. Конечно, эта услуга платная, и ее стоимость зависит 

напрямую от компании. При желании реализации проекта при помощи 

данного способа, такие центры можно в свободном доступе найти в 

поисковике. 

Второй, более сложный, но бюджетный способ – начать самостоятельный 

поиск. Для этого можно участвовать в тематических мероприятиях (бизнес-
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конференции, форумы и презентации), разместить объявление о поиске на 

тематических порталах или обратиться к друзьям и знакомым для 

задействования связей. При поиске инвестора, ограничений или каких-то 

наиболее подходящих проектов – нет. Ключевой аспект – заинтересовать и 

убедить инвестора, дав ему гарантии, что данный проект принесет ему 

желаемую прибыль через определенное время, которое его устроит. 

 
Рисунок 3 – Классификация направлений для реализации творческих 

проектов 

 

Выводы 

           

По итогам нашей исследовательской работы мы выявили, что значимая 

часть студентов московских и питерских вузов, учащихся на творческих 

специальностях, заинтересованы в том, чтобы реализовывать свои проекты, но 

большинство студентов отмечает, что они недостаточно информированы по 

данной теме, в связи с этим видят меньше возможностей для реализации в 

своих городах. Эта же проблема является основополагающей в зарождении 

стереотипа о том, что за границей больше возможностей, чем в России. После 

нашего детального анализа с помощью такого инструмента, как опрос, мы 

выявили ряд показателей – чего именно не хватает студентам в большей 

степени для реализации творческого проекта и после сформулировали 

рекомендации, с которыми можно ознакомиться в основной части статьи. 

Используя предложенные нами способы реализации, студенты в первую 

очередь повысят информированность в данной теме, а также узнают, как 

можно наилучшим образом реализовать творческий проект в сегодняшних 

реалиях, более того, у них появится возможность подобрать оптимальный 

вариант для себя, исходя их личных целей и запросов. После ознакомления с 

нашими рекомендациями студенты смогут значительно минимизировать 

барьер в виде страхов и сомнений перед неизвестным, возникающих у них на 

этапе реализации творческого проекта. 

В заключении хотелось бы отметить, что, благодаря знанию специфики 

направлений для реализации творческих проектов, и мы, авторы, и студенты 

творческих вузов, сможем не тратить время на поиск направлений и изучение 



117 
 

их особенностей, а сразу направим весь свой креативный потенциал на 

создание и реализацию проекта. 
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